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L'OBIETTIVO THENTINO

Promuovere il Trentino con una campagna contestualizzata alla
fase 2.

In sequito allemergenza, | Disogni delle persone
sono cambiati.

E importante che i messaggi di comunicazione del Trentino Sl
adattino perrispondere a queste IUOVE pl’iOI’ité.

Cirivolgiamo principalmente al mercato domestico ed ai mercati
di prossimita (Germania, Austria, Svizzera, Olanda).




IL POSIZIONAMENTO

TRENTINO

APERTO PER NATURA

LA CULTURA UMANA

L'accoglienza guida il Trentino, ter-
ra di confine e diincontri, e lo porta
a utilizzare tutti i mezzi disponibi-
li, anche quelli digitali, per essere
sempre aperta agli altri.

LA MONTAGNA

E una montagna aperta a tutti,
accogliente, a misura d'uomo, con i
suoi valori, ritmi e attenzioni.

LA NATURA

In un territorio dove ci sono 1000
alberi per abitante e 297 laghi,
anche glispazi sono aperti, a dispo-
sizione del singolo in modo attento
e responsabile.



IL POSIZIONAMENTO

Il posizionamento verra declinato in pit modi:

Con contenuti coerenti nelle a_ttivité di Media PR
Influencer ma rketlng, con oltre 500 nuovi contenuti e sezioni

sulla piattaforma digitale visittrentino (portali, social, canali di terzi),
con trasmissioni FAAI0 e TV e con Speciali stampa

Conla CAaMpagna ADV estate 2020 il cui messaggio &

contestualizzato al particolare momento che stiamo vivendo
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SPECIAL| - MONOGRAFICI THENTINO

B GUIDE MONOGRAFICHE
e 1 MAGAZINE DISTRIBUITI

CON 25 TESTATE: 2_700.000

D La Repubblica, Dove, Traveller, Sport Week, Me-
rian (Germania), Magazine Trentino (18 testate) COPIE DIFFUSE

OEpiTorIALI 23.000.000

MONO/MULTI-PAGINA: CONTATTI PREVISTI
La Repubblica Weekend, Corriere della Sera,

ON - Itinerari, Il Giornale, Il Messaggero,

ON - Quotidiano Nazionale



SPECIALI - TV THENTINO

Linea Verde Radici
B4 MEDIASET

LINEA VERDE RADICI MELA VERDE METEO MEDIASET
Nuovo format di RAI 1 Canale5 Mediaset
circa50' on air il sabato circa50' onairladomenica 6 Settimane Cartoline Meteo Cinema
1la puntata dedicata al 5 puntate inreplica Passaggi stimati da 30 secondi +
Trentino: 4 luglio 2 puntate in registrazione Brand video 10 secondi: 180
2a puntata: fine agosto (tbc) Emittenti: Canale 5, Italia 1,

Rete Quattro, Canale 20, Iris
Audience media 1.600.000 Audience media 1.700.000 gal\;grﬁirr:‘(ﬁ)\pl;c;l]erilen;% Fassa,
Share13% Share13,2% B

Contatti stimati: 34.000.000

TOTALE 46.800.000 CONTATTI PREVISTI
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IL CONCETTO

Gli ultimi tre mesi hanno cambiato
cosi profondamente la nostra vita
perché ci hanno obbligati a temere
le cose piu naturali: uscire di casa,
incontrare le persone, sentirci liberi
di andare dove vogliamo e persino
respirare.

In Trentino, pero, queste preoccu-
pazioni svaniscono e possiamo ri-
cominciare arespirare.

La campagna invita allora ad un
respiro evocativo, coinvolgen-
te: «respira», contestualizzato
all'interno di immagini che comuni-
cano gioia e voglia di vivere, va ol-
tre I'atto fisico del respirare e invita
le persone a venire in Trentino per
recuperare il proprio tempo, allen-
tare la tensione, ritrovare se stes-
Si e riacquisire un nuovo equilibrio,
in armonia con il verde dei boschi e

I'azzurro deilaghi.

Perché respirare significa rilassar-
si, lasciar scivolare via la tensione,
sospendere ogni preoccupazione e
godersi il momento.

Respira, seiin Trentino



Laghi di Levico e Caldonazzo

Visittrentino.info




Val Brenta, Dolomiti di Brenta

@)
=
)
Li.
O
(a4
(o
Z
B
<
T
S
O
O
<
el

(o]
R
=
o
c
-
[
o
pul
£~
=
»n
>




Riva del Garda

visiftrentino.info




© del Sassolungo, Dolomiti
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LA LIBERTA'HA UN PROFUMO
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visittrentino.info
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